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Editorial

Wir haben uns 2015 schon wieder einiges
fiir Sie vorgenommen: Beginnen wir mit un-
serem publizistischen Urgestein, dem ,Digital
Austria”. Es erscheint im Februar bereits zum
zehnten Mal. Wir haben dieses Jahrbuch fiir Di-
gitale Kommunkation in Osterreich letztes Jahr
umfassend erneuert.

Das quartalsweise erscheinende Werbepla-
nung.at update wird sich Jahr mit aktuellen
Themen wie Contentmarketing, Gamification,
Programmatic Marketing und Search beschaf-
tigen. AuBerdem erweitern wir den Inhalt je-
der Ausgabe um ein neues Ressort, das wir
.etailment.at” nennen. Dort bringen wir die ak-
tuellen Trends im E-Commerce.

Uberhaupt: Im Juni vergangenen Jahres haben
wir mit etailment.at im Web gestartet und von
23. bis 25. Februar findet der erste grofie Com-
merce-Kongress, die etailment Wien, statt.

Last but not least werden wir 2015 auch wieder
unsere Online-Werbespendings Prognose ver-

Werbe

offentlichen, genauso wie zwei Digitalkreativ-
rankings - einmal fir Auftraggeber und einmal
fir Agenturen.

Innovativ bleiben wir auch bei unseren Live-
Formaten: So findet der mittlerweile sieben-
te Werbeplanung.at SUMMIT von 30. Juni bis
2. Juli statt. Die D-A-CH-Konferenz & Expo fir
Digitale Kommunikation hat sich erfolgreich
im deutschen Sprachraum etabliert - das zeigt
sich sowohl am steigenden Anteil der internati-
onalen Fachbesucher als auch bei den Ausstel-
lern und Sponsoren ab. Trotzdem, sieben Jahre
sind eine lange Zeit und wir werden auch den
Werbeplanung.at SUMMIT fiir 2015 umfassend
den Bediirfnissen unserer Besucher anpassen.
Bleiben Sie Uiberrascht und uns geneigt!
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DIGITAL AUSTRIA

B JAHRLICH
B AUFLAGE: 15.000 STUCK

O Seite 4

update

B 4 XPRO JAHR
B AUFLAGE: 8.000 STUCK

O Seite 8

Werbeplanung.at 15

SUMMIT

Digital Communication | Conference & Expo

D-A-CH-KONFERENZ & EXPO

NEWSLETTER

B MONTAG BIS FREITAG
B -3.800 ABONNENTEN

O Seite 12

B 1. UND 2 JULI2015IN WIEN

M - 1.900 FACHBESUCHER AUS AT, DE + CH
B - 30 AUSSSTELLER

B - 60 STUNDEN VORTRAGSPROGRAMM

© Seite 14

Inhalt | Produkt-Portfolio

OWA HANDBUCH

H 2XPRO JAHR
M AUFLAGE: 5.000 STUCK

© Seite 10

ment

Trends und Analysen im E-Commerce

ETAILMENT.AT

3.500 UNIQUE USER/MONAT
4.900 VISITS/MONAT

8.400 PAGE IMPRESSIONS/MONAT
900 NEWSLETTER-ABONNENTEN

O Seite 17

PORTAL

14.500 UNIQUE USER/MONAT
37.500 VISITS/MONAT

58.000 PAGE IMPRESSIONS/MONAT
>3.000 FACEBOOK FANS
~2.300 TWITTER FOLLOWER [

© Seite 11

ment

Die Zukunft des Commerce

ETAILMENT WIEN

23.-25. FEBRUAR 2015 IN WIEN

> 400 E-COMMERCE-FACHBESUCHER
>15 AUSSTELLER

>60 STUNDEN VORTRAGSPROGRAMM

© Seite 19
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Digital Austria 2015

Digital
Austria
20714
-

Standardeintrag

LYRp - -

1/2 Seite Inserat

Werbe

ist seit 2005 der anerkannte Al-
manach fiir Digitale Marktkommunikation in Osterreich. Neben
der wichtigsten Player der Digital-Marketing/-Medien/-Werbe-

AUFLAGE 15.000 (13.500 OSTERREICH UND 1.500 DEUTSCHLAND)

Branche Osterreichs finden Sie in diesem einzigartigen Nach-
schlagewerk eine Menge Zahlen, Daten und Fakten zum Digital-
Markt in Osterreich.

Wie digital sind die Osterreicher? e Die Digitalisierung des Alltags. Visionen und Realitdten in Haushalt,
Auto und Freizeit ® Die Werbeplanung.at Progose: Wie sich die Online-Werbespendings entwickelt
Themen haben und entwickeln werden ¢ Werbeplanung.at prasentiert die Onliner des Jahres e Digital-Marke-
ting Trends 2015 ¢ Wie SEO-fit sind Osterreichs Unternehmen?e Wie Socia-Media-fit sind Osterreichs
Unternehmen? ¢ So shoppen die Osterreicher im Web e Start-ups in Osterreich: GroBenordnungen,

Player und Investoren

Erscheinungstermin 23. Februar
Druckunterlagenschluss 28. Janner
Anzeigenschluss 26. Janner

Pakete flir Werbetrager und Vermarkter

Pakete fiir Agenturen und Dienstleister

STANDARD €1.540

STANDARD €1.540

/2 Seite Eintrag im Printguide

Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt

/2 Seite Eintrag im Printguide

Eintrag: detaillierte Beschreibung des Unternehmens und seiner Leistungen, Refe-
renzen, Technologien, Auszeichnungen, Kontakt, Standard-Eintrag Onlineguide

SILBER €3.190

SILBER €3.190

/2 Seite Eintrag und "2 Seite Inserat im Printguide

Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt

Format Inserat: 185 mm B x 120 mm H oder 210 mm B x 135 mm H abfallend *

/2 Seite Eintrag und "2 Seite Inserat im Printguide

Eintrag: detaillierte Beschreibung des Unternehmens und seiner Leistungen, Re-
ferenzen, Technologien, Auszeichnungen, Kontakt, Standard-Eintrag Onlineguide

Format Inserat: 185 mm B x 120 mm H oder 210 mm B x 135 mm H abfallend *

GOLD €4.640

GOLD €4.640

/2 Seite Eintrag und 1 Seite Inserat im redaktionellen Teil

Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt

Format Inserat: 185 mm B x 250 mm H oder 210 mm B x 280 mm H abfallend *

2 Seite Eintrag und 1 Seite Inserat im redaktionellen Teil

Eintrag: detaillierte Beschreibung des Unternehmens und seiner Leistungen, Re-
ferenzen, Technologien, Auszeichnungen, Kontakt, Standard-Eintrag Onlineguide

Format Inserat: 185 mm B x 250 mm H oder 210 mm B x 280 mm H abfallend *



Digital Austria 2015

Digital
Aus'q!rm
2014
Kombi-Pakete Print und Online-Guide fiir Agenturen und Technologieanbieter i
JAHRESPAKETE PRINT ONLINE KOMBI-PREIS == R
STANDARD € 1.540 €0 € 1.540
SILBER €3.190 €540 € 3.380 statt € 3.730
Banderole
GOLD € 4.640 €2.040 € 5.730 statt € 6.680
Dhigital
Au{s%rrﬂ:r
0714
=)
Inserate Sonderwerbeformen
HALBE SEITE €1.790 TIP-ON-CARD €5.090 Cover-Ecke
Format: 185 mm B x 120 mm H oder 210 mm B x 135 mm H abfallend * inkl. 1 Seite Inserat (exklusive Produktionskosten)
GANZE SEITE €3.430 Format: 440 mm B x 60 mm H
Format: 185 mm B x 250 mm H oder 210 mm B x 280 mm H abfallend * BANDEROLE €4.040:
DOPPELSEITE €6.290 umschlieBt den Printguide (exklusive Druckkosten) - —?;
Format: 420 mm B x 280 mm H abfallend * Format: 440 mm B x 60 mm H abfallend * E :
. | - Hedierverzaichnis
2. ODER 3. UMSCHLAGSEITE (U2, U3) €5.090 SPONSORSHIP €3.990 |
Format: 210 mm B x 280 mm H abfallend * Einlegeblatt 200 g Medien- oder Agenturverzeichnis __—_'l: m
4 UMSCHLAGSEITE (U4) £5590" Branding Vorderseite und 1 Seite Inserat Riickseite e e |
: Format: 185 mm B x 250 mm H oder 210 mm B x 280 mm H abfallend * Bes T = 3 |

Format: 210 mm B x 280 mm H abfallend * . L . |
COVER-ECKE €2.190

Format: 78 mm x 78 mm abgeschragt

Sponsorship Einlegeblatt

Alle Preise verstehen sich exkl. 20% USt. und ggf. 5% Werbeabgabe.
* plus 3 mm Uberfiiller Werbe



Online Guide

Parallel zum Werbeplanung.at Guide ist der das ting-Branche Osterreichs prasentiert - das ganze Jahr Online!
anerkannte digitale Pendant fiir Neue Medien und Digital-Mar- Agenturen und Dienstleister beeindrucken mit Referenzen, Aus-
keting in Osterreich. In der umfassenden Datenbank finden Sie zeichnungen und lhrem Portfolio.

alle relevanten Unternehmen und Personen aus der heimischen Im Personenverzeichnis sind alle wichtigen Kontakte aus der
Digital-Marketing-Branche. Branche, deren Funktion und deren Kontaktadressen dargestellt.

Im Unternehmensverzeichnis werden Agenturen, Medien,
Vermarkter und Dienstleister der gesamten Digital-Marke-

.. AGENTUREN/TECHNOLOGIEANBIETER
iy LEISTUNGEN Standard Silber Gold
s €0 € 45/Monat * € 170/Monat *

Ihr Firmenname v v v
E Ihre Kontaktdaten v v v
Leistungen lhres Unternehmens 1 5 10
Kontaktpersonen in lhrem Unternehmen 1 10 15
Ihr Logo bei lhrem Eintrag v v
Beschreibung lhres Unternehmens v v
Vorreihung im Guide v 4
bl L. i'“_"L':', Verlinkung zu ,,News"-Artikel v v
- . PEE Ll A e Werbemittel auf Ihren Guide-Seiten ** v v
i i XING-Verkniipfung v 4

e automatischer OWA Import

E Werbemittel Daten

Mediadaten zum Download
Referenzen v v
Auszeichnungen v v
Portfolio zum Download v v
emtn T = Advertorials im Newsletter 1 5

werbeplanung.at/quide

*einmalige Verrechnung des Gesamtbetrags fiir die Laufzeit von 12 Monaten bei Auftragserteilung
Werbe ** 720 Pixel Hohe x 300 Pixel Breite



Online Werbe-Spendings Prognose 2015

Werbeplanung.at erstellt heuer bereits zum neunten Mal die Spendingstudie. Gegenstand
der Prognose ist eine Einschatzung des Online-Werbevolumens fiir das abgelaufene Jahr
sowie eine Prognose der Online-Werbespending-Entwicklung fiir das laufende Jahr.

88666656866
8886668886 v
888866 IR

Der Gesamtwerbekuchen 2013

Cinlirve-Werbung nimmd el Werbar
Elrschitring sén sintiy gron |

LT T 17100 e
&
Totm 5T R

Werbeplanung.at Prognose 2014

Aktualisierung der Spendings-Prognose 2015

Zur Jahresmitte aktualisieren wir die Spendingstudie und passen die Werte anhand des
zuriickliegenden Halbjahrs an. Die Studie wirft einen prazisen Blick auf das Marktge-
schehen in Osterreich.

STUDIE SPENDINGS | VERMARKTER SPENDINGS Il
Erscheinungstermin 23. Februar 1. Juni 14. September
Veroffentlichung im Guide update Sommer wupdate Herbst
Preis €2.700 €1.700 €1.700

Studien

Vermarkterstudie

Fir die Vermarkterstudie befragen wir jahrlich Mitarbeiter in Mediaagenturen. Neben
der spontanen und der gestiitzten Bekanntheit wird die Einstellung zu den jeweiligen
Online-Vermarktern in folgenden Dimensionen erhoben: Erreichbarkeit, Flexibilitat, Be-
ratungskompetenz, Schnelligkeit (Dauer bis zum Erhalt des Angebots), Kampagnensteu-
erung, Research, USP des Angebots, Zielgruppenstarke, Reichweitenstarke, Angebot in-
dividueller Werbeplatze, Angebot kreativer Werbeformen, die Erfiillung der vereinbarten
Leistung sowie Preis-/Leistungsverhéltnis.

RANKING DER OMLINE- VERMARRTER b
1. Yoci-) 1. DRF-Enterprise
2. United internet Madia/grm.at [15] 2. Styria Digital One
3. Laolatat (240 3. derStandard.at
& Mhpenl [4 &, Galdboch Autsence
B seeStandardat(l] 5 Unliad biarnat Medratm
& Elpenard |5l
bt 5
witllabe 1 ¥
9 g i 1
1 t 11 1F 1&1
e ik e DNl it ok g - :
o by e o iy nliersbepl aneng al F : Snline

Varmasicier-Siuds um 1300 Lere mn allan Rarkogn end Desisege Somman

Quelle: Werbeplanung.at/MindTake
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Digital Kommunikation in Osterreich

49% der update-Bezieher sagen,
dass ihnen ,Werbeplanung.at
update hilft, innerhalb ihrer Bran-
che am neuesten Stand zu bleiben”.

Quelle: Online-Befragung im April 2013
(124 Teilnehmer, 1,5% der Leser)

AUFLAGE 8.000 STUCK | update Friihling

ate

5,2 %
Leserstruktur nach Branchen
23.8%

S~ . Werbetreibende Unternehmen

0
41.5% Medien, Werbetrager
Agenturen, Werbemittler

Dienstleister, Zulieferer

29,5 %

je 2% Leserstruktur nach Funktion
) 7%

7.4 % GF, Inhaber, Vorstand,
Direktor, Verlagsleiter
Abteilungsleiter
Sales Manager

48,6 %
Product & Marketing Manager

. Kreative

. Mediaplaner

33 %

Quelle: Werbeplanung.at-interne Statistik

update Sommer

update - Eine Premium-Zielgruppe

Unser Branchen-Magazin update richtet sich an die gesamte
Kommunikationsbranche. Unsere Leser arbeiten in Top-Positi-
onen, sind Geschaftsfihrer, Inhaber, Vorstande, Direktoren oder
Verlagsleiter.

update-Leser entscheiden lber den Einsatz von Budgets und
verfligen Uber eine hohe personliche Etatverantwortung.

Gutverdiener und Grof3stadter

Unsere Leser haben ein hohes personliches Einkommen und
stellen auch im privaten Konsum eine Top-Zielgruppe dar. Diese
Premium-Zielgruppe erreichen Sie an den wichtigsten osterrei-
chischen Wirtschaftsstandorten.

Vertrieb

Postversand - 8.000 Stiick adressiert

update Herbst update Winter

Programmatic Buying Gamification/Social & Casual Games Search Contentmarketing
Themenstrecken

Bewegtbild Performance Targeting Mobile Marketing/Advertising
Branchenschwerpunkt Getranke (Alkoholische/Alkoholfreie) Airlines Energieanbieter Film, Kino, Video on demand

Studien/Marktforschung

Auftraggeber-Digitalkreativranking Vermarkterstudie

Spendingstudie 2. Halbjahr 2015 Agenturen-Digitalkreativranking

Everywhere Commerce

Logistik & Fulfillment/

Etailment E-Commerce Strategie (+ Mobile Commerce) Payment Retourenmanagement
Erscheinungstermin 7. April 1. Juni 14. September 9. November
Druckunterlagenschluss 25. Marz 20. Mai 2. September 28. Oktober
Anzeigenschluss 23. Marz 18. Mai 31. August 23. Oktober

8 Werbe



Inserate Sonderwerbeformen
GANZE SEITE €4.090 BEILAGEN
1 Seite Werbemittel, die der Gesamtauflage des Hefts lose beiliegen;

Format: 185 mm B x 250 mm H oder 210 mm B x 280 mm H abfallend *

HALBE SEITE

€2.190

1/2 Seite quer

Format: 185 mm B x 120 mm H oder 210 mm B x 135 mm H abfallend *

1/2 Seite hoch

Format: 110 mm B x 250 mm H oder 120 mm B x 280 mm H abfallend *

VIERTEL SEITE €1.190
1/4 Seite quer

Format: 185 mm B x 52 mm H (im Satzspiegel)

u2, U3 €5.090
1 Seite auf der 2. oder 3. Umschlagseite

Format: 210 mm B x 280 mm H abfallend *

U4 €5.840
1 Seite auf der 4. Umschlagseite

Format: 210 mm B x 280 mm H abfallend *

DOPPELSEITE €7.490
2 /1 Seiten

Format: 420 mm B x 280 mm H abfallend *

PANORAMASEITE €8.490

2 Seiten auf U2 + 1 Seite oder 1 Seite + U3
Format: 420 mm B x 280 mm H abfallend *

Alle Preise verstehen sich exkl. 20% USt. und 5% Werbeabgabe.

* plus 3 mm Uberfiiller

Briefumschlag, Poster, Postkarte, Prospekt bis 20 Gramm. Je 10
Gramm Papiergewicht, € 350 mehr.

Format: mindestens 105 mm B x 148 mm H, maximal 192 mm B x 260 mm H

BEIHEFTER

Werbemittel, die fest in das Magazin integriert sind.

4 Seiten €1.800
8 Seiten €2.100
12 Seiten €2.400
16 Seiten €2.550

Format bei Heftformat/Mittelbund: Unbeschnitten 213/223 mm B x 283 mm H,
10 mm Nachfalz einschlieBlich Beschnitt Kopf und Fu3 3 mm, aulen 3 mm

Exklusive Produktionskosten

TIP-ON-CARD €5.950

1 Seite Inserat, exklusive Druckkosten

GATEFOLD AUF 2. UMSCHLAGSEITE €11.000

Auftragsvolumen 3 Seiten
Format: geschlossen 205 mm B x 280 mm H abfallend *,
offen 410 mm B x 280 mm H

GATEFOLD AUF 3. UMSCHLAGSEITE €16.000

Auftragsvolumen 4 Seiten inkl. U4
Format: geschlossen 205 mm B x 280 mm H abfallend *,
offen 410 mm B x 280 mm H

UMGEKEHRTER HEFTEINSTIEG €21.000

4. und 3. Umschlagseite plus weitere 5 Seiten
Format: 440 mm B x 280 mm H abfallend *

Werbeplanung.at

Obhdate

igitale Kommunikation in Osterreich

Gatefold auf 2. Umschlagseite

Gatefold auf 3. Umschlagseite

ajepdn

Umgekehrter Hefteinstieg

Werbeplanung.at 9



Handbuch OWA Plus

Werbeplanung.at veroffentlicht im
Handbuch OWA Plus die Daten aller
Online-Angebote und Vermarktungsge-
meinschaften, die am Messverfahren zur
Ermittlung von Nutzerreichweiten und
Zielgruppendaten der Osterreichischen
Webanalyse (OWA) teilnehmen.

- e

Balken im Tabellenteil

GANZE SEITE € 990:

STANDARD €740

Format: 145 mm B x 210 mm H abfallend *

1 Seite Eintrag im Handbuch

DOPPELSEITE € 1.840 . Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten,
’ Kaufverhalten der User, Kontakt
Format: 290 mm B x 210 mm H abfallend * .
U5 U3 €515 STANDARD PLUS 6 €1.340
Format: 145 mm B x 210 mm H abfallend * 1 Standardpaket und 6 Balken _
PANORAMASEITE €2.740  .SILBER €1.540
2 Seiten Panorama (U2 + Seite 3 oder ganz hinten) 1 Seite Eintrag und 1 Seite Inserat im Handbuch
Format: 290 mm B x 210 mm H abfallend * Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten,
) X Kaufverhalten der User, Kontakt; Format: 145 mm B x 210 mm H abfallend * oder

U4 €3.390 _ 124 mm B x 186 mm H im Satzspiegel
Format: 145 mm B x 210 mm H abfallend * SILBER PLUS 6 €2.040:
LINEAL €2.690 1 Silberpaket und 6 Balken
Einlegeblatt (200g) - Branding vorne und hinten 1 Seite plus GOLD € 2,140'
Flappe 1 Seite Eintrag im Handbuch und 1 Seite Inserat auf dem
Format: 40mm B x 210 mm H . Umschlag U3
COVER-ECKE €1.190 . Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten,
Format: 40 mm B x 40 mm H abgeschragt Kaufverhalten der User, Kontakt;
B l_k Format: 145 mm B x 210 mm H abfallend * + 6 Balken

atken ~ PLATIN €3.890
6 BALKEN €790 1 Seite Eintrag im Handbuch und 1 Seite Inserat auf der U4
Im Tabellenteil Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten,
Format: 124 mm B x 22 mm H Kaufverhalten der User, Kontakt;

: Format: 145 mm B x 210 mm H abfallend * + 6 Balken

12 BALKEN €1.340

OWA PLUS 2015-II
Anfang Oktober

OWA PLUS 2014-1V

AUFLAGE 5.000 PRINT UND 1.000 DOWNLOADS

Anfang April
18. Marz

Erscheinungstermin

Lineal: Einlageblatt + Flappe Druckunterlagen- und Anzeigenschluss 24. September

Alle Preise verstehen sich exkl. 20% USt. und 5% Werbeabgabe.
* plus 3 mm Uberfiiller

10 Werbe



Auf finden Sie tagesaktuelle Berichte aus der
Digital-Branche, Interviews und Analysen. Im News-Bereich be-
richtet die Redaktion laufend Uber nationale und internationale
Geschehnisse mit Relevanz fir den Digital-Markt - viele davon

exklusiv. Ebenso bieten wir themenvertiefende Dossiers und
selbst durchgefiihrte Studien an. Der Online-Guide bietet zudem
den kompletten Uberblick iiber Werbetrager, Vermarkter, Agen-
turen und technische Dienstleister in Osterreich.

MEDIADATEN

@ Visits pro Monat 47.700

@ Page Impressions pro Monat 75.500

@ Unique User pro Monat 26.000

User 74 % Werbetreibende oder Agenturvertreter, 26 % Medienvertreter

Banner-Werbung

Quelle: Google Analytics, eigene Auswertung

FULLBANNER €600 SITEBAR €1.500
15.000 Sichtkontakte fiir 1 Monat 15.000 Sichtkontakte fiir 1 Monat

Format: 468 Pixel B x 60 Pixel H, TKP € 40 Format: skalierbar, TKP € 100

SUPERBANNER €900 WALLPAPER ODER L-AD €1.500

15.000 Sichtkontakte fiir 1 Monat
Format: 728 Pixel B x 90 Pixel H, TKP € 60

15.000 Sichtkontakte fir 1 Monat
Format: 728 Pixel B x 90 Pixel H plus 160 Pixel B x 600 Pixel H, TKP € 100

SKYSCRAPER €1.200 BILLBOARD €1.500
15.000 Sichtkontakte fiir 1 Monat 15.000 Sichtkontakte fiir 1 Monat

Format: 160 Pixel B x 600 Pixel H, TKP € 80 Format: mind. 800 Pixel B x 250 Pixel H, TKP € 100

MEDIUM RECTANGLE €1.200 BANDEROLE AD €1.500
15.000 Sichtkontakte fiir 1 Monat 10.000 Sichtkontakte fir 1 Monat

Format: 300 Pixel B x 250 Pixel H, TKP € 80 Format: 770 Pixel B x 250 Pixel H

LAYER AD €1.600

10.000 Sichtkontakte fiir 1 Monat
Format: 400 Pixel B x 300 Pixel H plus Fullbanner, TKP € 160

Portal

Warte ==T
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Social Media Auftritte

M - 3.000 FACEBOOK FANS [l
M > 2.300 TWITTER FOLLOWER a

Werbe



Newsletter
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Newsletter
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Sponsored Newsletter

MEDIADATEN

Erscheinungstermin

erscheint von Montag bis
Freitag (ausgenommen Feiertage), erreicht 3.800 Abonnenten
und bietet Interviews, Analysen, Tagesaktuelles und Stellenan-
gebote.

Newsletteranzeigen

POSITION 1 € 275/AUSGABE € 1.100/wocHE
unterhalb des Editorials

Format: 600 Pixel B x 250 Pixel H

POSITION 2 € 275/AUSGABE € 1.100/woCHE

Advertorial (Text und Bild) zwischen dem 2. und 3. Artikel
Format: 600 Pixel B x 300 Pixel H

POSITION 3 € 225/AUSGABE € 900/WOCHE

Medium Rectangle rechts oberhalb der Links und Stellenangebote
Format: 300 Pixel B x 250 Pixel H

POSITION 4 € 165/AUSGABE € 660/WOCHE
zwischen 4. und 5. Artikel

Format: 600 Pixel B x 60 Pixel H

Stellenanzeigen

STELLENANZEIGE € 110/AUSGABE €440/WOCHE:

Sonderwerbeformen
SPONSORED NEWSLETTER € 1.750/AUSGABE

Stand-Alone-Versand an alle Newsletter-Abonnenten

Technische Spezifikationen zu den Werbemitteln auf Seite 22.

sa

werktaglich (Mo-Fr)

Druckunterlagen- und Anzeigenschluss

jeweils 1 Woche vor Schalttermin

Abonnenten

12 Werbe

61% durchnittliche Leserate

3.800 Quelle: internes Newsletter-Reporting-
: Tool, 3. Quartal 2014

Sonderwerbeformen
WHITE PAPER

Prasentieren Sie eigene White Paper auf unserem Portal und er-
reichen Sie qualifizierte Kontakte. Ein White Paper ist ein (PDF-)
Dokument, das ein spezifisches Thema behandelt, um das Inte-
resse potentieller Kunden zu wecken. Beispielhafte Themen sind
praxisnahe Checklisten, Firmen- oder Produktinformationen,
How-To-Beitrage, Case Studies oder aktuelle Marktanalysen. Der
Auftraggeber stellt ein White Paper zur Verfligung und erhalt die
Kontaktdaten (Name und E-Mail-Adresse) der Leser, die das Do-
kument herunterladen. Auf besonderen Wunsch und gegen Auf-
zahlung verfasst unsere Redaktion das White Paper.

€1.500

Online fiir 3 Monate plus Newsletter-Advertorial:
Set-Up (inkl. redaktioneller Priifung) inklusive 10 Leads.

Preis pro weiterem Lead €50
Verfassen des White Papers durch Redaktion
THEMEN-SPECIAL

Online fiir 1 Monat:

auf Anfrage
€3.600

Erstellung des redaktionellen Umfelds durch unsere Redaktion

Logo in redaktionellem Ankiinder auf der Startseite mit 25.000
Sichtkontakten

Fix platziertes Medium Rectangle auf Themenseiten (max. 5)
Bewerbung via Newsletter-Advertorial (einmalig)
HOMEPAGE TAKEOVER € 1.900/woCHE

Einblendung auf der Homepage max. 5 Sekunden lang, danach
Weiterleitung auf Startseite

Werbemittel wird 1x pro Woche angezeigt (Cookie)
Format: 640 Pixel B x 480 Pixel H



Die Onliner des Jahres

Im vierten Quartal ruft Werbeplanung.at zur Wahl der Onliner
des Jahres auf. 2014 jahrt sich die Wahl bereits zum 10. Mal.
Zunachst konnen die Leser und User von Werbeplanung.at ihre
Favoriten in folgenden sechs Kategorien benennen:

m Auftraggeber m  Medienmacher
B [nnovatoren m  Vermarkter
m Agenturen B Aufsteiger

Dann tagt eine Experten-Jury, die aus den Einreichungen der Le-
ser und Nominierungen der Redaktion pro Kategorie zehn Fina-
listen auswahlt. Von Mitte November bis Ende Dezember findet
dann das Online-Voting statt. Die sechs Gewinner werden dann
im Werbeplanung.at Guide (ET: Februar 2016 veréffentlicht).

HAUPTSPONSORING €5.000

Leistungsumfang:

B gemeinsames Logo (.powered by"”)

B Prasenz wahrend des gesamten Voting-Prozesses

m Vorstellung der Gewinner im Werbeplanung.at Guide 2016

m  Exklusives Abendessen mit den sechs Gewinnern und der
Redaktion

KATEGORIE-SPONSORING €1.500

Leistungsumfang:

m Logo-Branding der jeweiligen Kategorie im redaktionellen
Artikel Uiber die Wahl im update 4/2015

B Logo-Branding auf der Online-Voting-Plattform
(auf Werbeplanung.at/OnlinerdesJahres als auch auf der
Werbeplanung.at Facebook Fanpage)

m Logo-Branding auf dem Kategorie-Pokal

B Teilnahme einer Person an der Preisverleihung im Rahmen
eines exklusiven Abendessens mit den sechs Gewinnern
und der Redaktion

Onliner des Jahres

Onliner des Jahres 2013

Voting fir Onliner des Jahres 2014

Werbe



Werbeplanung.at

SUMMIT

Digital Communication | Conference & Expo

Am 1. & 2. Juli 2015 erwarten wir in der Wiener Hofburg wieder rund 2.000 Besucher, die sich aus erster Hand
Uber Erfolgskriterien, Umsetzungsmaglichkeiten und Trends im Online-, Mobile- und Social-Media-Marke-
ting informieren und Ideen fiir ihren Geschaftserfolg mitnehmen. Das bildet das Fundament des SUMMITs.

Wir zeigen die Auswirkungen der Digitalisierung auf die ,klassischen” Mediengattungen wie TV, Radio und
AuBenwerbung, Trends wie Digital Signage oder Gamification und ihren Impact auf die Gesellschaft werden
ebenso dargestellt, wie neue Mdglichkeiten durch Content Marketing. Neben dem Kongress bauen wir die
Fachmesse auf 1.000 Quadratmetern noch weiter aus. Das Rahmenprogramm auf der Expo bietet wieder eine
Start-up Challenge fir Jungunternehmer aus dem D-A-CH-Raum sowie Kamingespréche ., Meet the Chiefs”
mit fihrenden Menschen aus der Wirtschaft.

ECKDATEN DER VERANSTALTUNG 2014

Teilnehmer 900 Conference-Besucher ¢ 1.000 Expo-Besucher
Expo-Flache 1.000 m?

Aussteller 30 Aussteller und 30 Sponsoren aus dem D-A-CH-Raum
Referenten 120 internationale Top-Speaker

Panel 30 Slots auf der Conference e 20 Vortrage auf der Expo
Programm 60 Stunden Vortrage in 5 Salen an zwei Tagen

14 Werbe

Besucherstruktur
o/ wwwwq‘ Medien und Vermarkter 44,0 %
Www Mitarbeiter aus werbetreibenden Unternehmen 30,0 %
° o . . 0
ww Agentur-Mitarbeiter 20,0 %
'i Young Professionals 6,0%
Besucher Unternehmensgrofe
o/ wwwq GroBunternehmen (> 250 Mitarbeiter) 32,8%
wwm‘ Kleinunternehmen (10-49 Mitarbeiter) 27,6%
wwq' Mittlere Unternehmen (50-249 Mitarbeiter)  26,0%
13,5%

w'l‘ Kleinstunternehmen

Quelle: MindTake Research Teilnehmerbefragung, August 2014



Expo

1 m2 exkl. Standbau €440

4 m?inkl. Standbau €4.400
8 m?inkl. Standbau €7.000
12 m? inkl. Standbau €9.700
16 m? inkl. Standbau €12.300
20 m? inkl. Standbau €14.900

1.-2. Juli 2015
Hofburg Wien

PARTNERSESSION € 4.000

FOLGENDE LEISTUNGEN SIND INKLUDIERT:

Rickwande (abh&dngig von der StandgréBe)
1 Stehtisch inkl. 2 Barhocker
(neutraler) Teppichboden

Beleuchtung

Plasma-Screen

Logo-Schriftzug auf der Blende

WLAN

2 Aussteller-Freikarten bis 12 m? Standflache

4 Aussteller-Freikarten ab 16 m? Standflache
FOLGENDE LEISTUNGEN SIND NICHT INKLUDIERT:
B zusatzliches Mobiliar

LAN (Standleitung)

Branding des Standes

[ ]
[ ]
B Stromanschluss und -verbrauch
[ ]

Catering

20-minitige Unternehmensprasentation: Preis inkludiert eine
Freikarte fir den Referenten — in Kombination mit einem Messe-
stand gewahren wir 15% Rabatt

Party

FOTOBOX €5.000
Branding auf den Fotos und der Fotokabine

EISWAGEN €3.000
Branding auf dem Eiswagen und den Eisbechern

CANDY BOX €3.000
Sponsor bestimmt den Inhalt der Dose inkl. Etikettenbranding
POPCORN-TO-GO €3.000
Branding des Bauchladens und der Popcorntiiten
GIVE-AWAY-SPONSORING €5.000

Gebrandete Give-Aways - Auflage: 500 Stiick
Verteilung durch Event-Team vor Ort

Alle Preise verstehen sich exklusive der Produktionskosten.

summit.werbeplanung.at

Werbe



Werbeplanung.at

SUMMIT

exklusive integrative Prasentationsflache im Conference-Bereich 20m? 40 m? Partykarten-Kontingent 5 7 8 15
Logo-Branding auf dem Rigg am Haupteingang (Heldenplatz) . Name-Branding (Name des Sponsors wird in der Veranstaltungsbezeichnung verwendet) .
Rabatt auf Expo-Flache -30% -50% Logo und Link auf der Summit Website (unter Party/Partner) o © o o
Logo & Link auf Summit Website . . . . . Logo auf den Party-Flyern (Auslage im Catering-Bereich der Conference) . . . .
eigene Beschreibungsseite auf der Summit Website . . . . . Logo im Programmheft . . . .
Teilnahme von max. 5 Personen am Pre-Opening am Vorabend (30. Juni 2015) . . . Branding vor Ort (Logo auf Hinweisschildern, Gobos, Flatscreens, etc.) . .
Logo im Programmheft . . . Co Branding der Kontrollarmbander .
Eintrittskarten fiir Conference & Party 3 5 5 Logo auf der 5 m Riickwand (inkl. Beleuchtung, Fotograf, zzgl. Bildausarbeitung) .
Beilage in den 2.000 Kongresstaschen . . . Logo auf der Bekleidung des Catering-Personals (Bluse, Hemd, Shirt, Schiirze) .
Logo auf allen Direct Mailings (online/offline) . . Logo auf ca. 2.000 Servietten (zzgl. Produktionskosten) .
Logo auf Online & Print Inseraten in Eigen- und Fremdmedien . . Logo auf ca. 500 Longdrinkglasern (zzgl. Produktionskosten) .
Logo auf dem Titelbaltt des Programmfolders (Auflage: 2.000 Stiick) . . Branding Wuzzler-Tische und Logo auf T-Shirt des Promotion Teams, DJ Durchsagen, Jingles .
10 Conference-Tickets zum halben Preis . .
Branding der 3 Vortragsraume (Logo auf Hinweisschildern, Rednerpulten, Flatscreens) . .
inhaltliche Integration (100 seconds of fame) . . .

LANYARD SPONSOR €8.000 | WLAN BRANDING  €5.000
Logo-Branding wahrend des gesponsorten Themas . . .
Logo auf der Bekleidung des Personals . . 1SPONSOR 1SPONSOR
Logo auf Catering Stationen bzw. der Strombar . . Sponsor ist Namensgeber des WLAN-Netzes .
Logo auf Meniikarten & Servietten bzw. Bons 3 . Logo auf Lanyards (Namensschilder) ©

Alle Preise verstehen sich zuziiglich etwaiger Produktionskosten fiir Werbemittel.

16 Werbe



etailment

Trends und Analysen im E-Commerce

SUPERBANNER

etailment.at

o
w
o
<
4
(3]
Q¢
<
»

etailment.at berichtet unabhangig, fachkundig und kritisch Gber die aktuellen Trends und News des E-Commerce
und Multichannel-Business. Branchenrelevante Entwicklungen werden identifiziert und analysiert. etailment.at
liefert E-Commerce-Verantwortlichen aus Industrie und Handel bereits zu einem sehr frithen Zeitpunkt Orientie-
rungshilfe und dient als Quelle fir Information und Inspiration.

FORMATE et TWOOEN  1IWOCHEN  24wWOoHEN

Wallpaper 728 x 90| 160 x 600 €990 €2.690 €4.750

Billboard 980 x 250 €990 €2.690 €4.750

Sitebar 300 x 600 (mind.) €990 €2.690 €4.750 .
Halfpage Ad 300 x 600 €990 €2.690 €4.750 o 2
Skyscraper 160 x 600 €890 €2.400 €4.275 — — §
Medium Rectangle 300 x 250 €890 €2.400 €4.275 =
Superbanner 728 x 90 €890 €2.400 €4.275 =
Startseitenbanner 468-620 x 60-85 €890 €2.400 €4.275 = —
Contenbanner 468-620 x 60-85 €890 €2.400 €4.275 - i

MEDIADATEN

F_
ARTIKELSEITE

DATENANLIEFERUNG:

@ Visits pro Monat 4900 3 Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail an:
@ Page Impressions pro Monat 8.400 anzeige(@werbeplanung.at

. DATEIFORMATE:
@ Unique User pro Monat 3.500 JPG, GIF, PNG, Javascripte, iFrames, SWF
Newsletter-Abonnenten 900 DATEIGROSSE:

Quelle: Google Analytics, eigene Auswertung

max. DateigroBe 40 KB

Werbeplanung.at

17



etailment

Trends und Analysen im E-Commerce

Newsletter

o) = Erganzt wird das Online-Magazin um einen taglich erscheinenden Newsletter.
Der Bezug des Newsletters ist kostenfrei.

Am Nachmittag: ..Aktuelle Trends und Analysen” mit Hintergrundinformationen

TN TRAER FORMATE BRE!TE x HOHE PREIS PRO PREIS FUR PREIS FUR
(in Pixel) AUSGABE 5 AUSGABEN 20 AUSGABEN
_ Titelkopf 595 x 75 €150 €675 €2.400
e il Contentbanner 530 x 190 €150 €675 €2.400
e max. 50 Zeichen Headline,
. Advertorial 300 Zeichen Teaser €150 €675 €2.400
P e e plus Online-Artikel

e DATENANLIEFERUNG:
feiane L 3 Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail an:
e anzeige[@werbeplanung.at
DATEIFORMATE:
e, JPG, GIF, PNG

DATEIGROSSE:
max. Dateigrofie 40 KB Textanzeigen: Text in Word
(max. 50 Zeichen Headline, 300 Zeichen Teaser, inklusive Leerzeichen und Link)

18 Werbeplanung.at



Go 81(? Analytics Konferenz 2015 etanment

Die Zukunft des Commerce

etailment WIEN & Google Analytcis Konferenz

Vom 23.-25. Februar 2015 veranstalten wir erstmalig die etailment WIEN. Unser neues Live-Event findet in
Kooperation mit der Google Analytics Konferenz im Wiener Hotel Savoyen statt.

Die etailment WIEN ist eine neue dreitdgige Fachveranstaltung, die die aktuellen Herausforderungen und
Entwicklungen des E-Commerce branchenibergreifend aufgreift. Parallel zum fast 60-stiindigen Programm
prasentieren sich Keyplayer des E-Commerce auf der Expo.

Zum Programm

Der erste Tag richtet sich an Einsteiger, die an einem intensiven Austausch am Training Day interessiert sind.
Am zweiten Tag findet die Konferenz statt, die sich zu gleichen Teilen aktuellen Themen des E-Commerce
und des Analysetools ,Google Analytics” widmen wird. Der Conference Day richtet sich sowohl an Online-
Marketing-Verantwortliche und Entscheidungstrager aus Unternehmen aller Grof3enordnungen. Parallel zur
Konferenz findet die Expo statt, auf der die wichtigsten E-Commerce Player ihre innovativen Produkte und
Dienstleistungen prasentieren. Am dritten und letzten Tag veranstalten wir einen Workshop Day, mit dem
Ziel, konkrete Losungen flr praktische Probleme aus dem Arbeitsalltag der Teilnehmer weiterzugeben.

WennSiesichfiireine Partnerschaft (Ausstellung, Sponsoring)interessieren, kontaktieren Sie bitte
Bernd Platzer oder Georg Giinther.

ECKDATEN DER VERANSTALTUNG 2015

Teilnehmer 500 Besucher

Ort Austria Trend Hotel Savoyen

Aussteller 15 Unternehmen aus dem D-A-CH-Raum
Referenten 100 Top-Speaker

Panel 30 Conference-Panel ¢ 16 Workshops
Programm Veroffentlichung am 1. Dezember 2014

Austria Trend Hotel Savoyen

Besucherstruktur

e o

40 %

wa Commerce Treibende

30 %

o o o ) .
www Dienstleister
o O

20 %

ww Agenturen

10 %

w Medien und Vermarkter

Werbeplanung.at



eta” ment Wien 2015 GOHSIG Analytics Konferenz 2015

Die Zukunft des Commerce

Expo

Rund 20 Top-Dienstleister und Agenturen, die Tools und Services fiir die Commerce-Branche anbieten, finden auf der Expo Platz.

FOLGENDE LEISTUNGEN SIND BEIM STANDBAU INKLUDIERT:

. Rickwande (abhangig von der Standgrofe)
o 1 Stehtisch inkl. 2 Barhocker
. (neutraler) Teppichboden
c Beleuchtung AUSSTELLUNGSFLACHE PREIS
J Plasma-Screen
. Logo-Schriftzug auf der Blende 1 m? exkl. Standbau €440
o WLAN 4 m?inkl. Standbau € 4.400
o 2 Aussteller-Freikarten bis 12 m? Standflache 8 m?inkL Standbau €7.000
o 4 Aussteller-Freikarten ab 16 m? Standflache

12 m? inkl. Standbau €9.700
FOLGENDE LEISTUNGEN SIND NICHT INKLUDIERT: 16 m?inkl. Standbau €12.300
. zusatzliches Mobiliar 20 m? inkl. Standbau €14.900
. LAN (Standleitung)
o Branding des Standes
. Stromanschluss und -verbrauch KOMBI PARTNERSESSION/WORKSHOP
o Catering In Kombination mit einem Messestand gewahren wir 15% Rabatt.

CONFERENGE g
EXP
1 SPONSOR 1 SPONSOR 1 SPONSOR 1 SPONSOR

Sponsor ist Namensgeber des WLAN-Netzes

Logo auf Lanyards fiir Namensschilder .

Logo auf der Bekleidung des Personals 3 .
Logo auf Catering Stationen bzw. der Strombar 3 .
Logo auf Meniikarten und Servietten .

20 Werbeplanung.at



NAME SPONSOR

m_ €20.000

Name-Branding (Name des Sponsors wird in der Veranstaltungsbezeichnung verwendet) .

Logo und Link auf der Veranstaltungs-Website (unter Party/Partner) o

Logo auf den Party-Flyern (Auslage im Catering-Bereich der Conference) .

Logo im Programmbheft .

Branding vor Ort (Logo auf Hinweisschildern, Gobos, Flatscreens, etc.) .

Platzierung von 2 Jack in the Box (zzgl. Produktionskosten) .

Co Branding der Kontrollarmbander .

Logo auf der Bekleidung des Catering-Personals: Bluse, Hemd, Shirt, Schiirze (zzgl. Produktionskosten) .

Logo auf ca. 2.000 Servietten (zzgl. Produktionskosten) .

Logo auf ca. 500 Longdrinkglasern (zzgl. Produktionskosten) .

PARTNERSESSION WORKSHOP THEMENPARTNER KONGRESSPARTNER CO-HOST
mm €4.000 €6.000 €8.000 €30.000 €50.000

exklusive integrative Prasentationsflache im Conference-Bereich 20 m? 40 m?
inhaltliche Integration (100 seconds of fame) . . .
20 Minuten Vortrag .
90 Minuten Workshop am 25. Februar 2015 .
umfassendes Branding im Eingangsbereich .
Rabatt auf Expo-Flache -30% -50%
Logo & Link auf Veranstaltungs-Website . . . . .
eigene Beschreibungsseite auf der Veranstaltungs-Website . . . . .
Logo im Programmbheft . . .
Eintrittskarten fir etailment Wien | Conference & Expo 1 1 3 5 B
Beilage in den 500 Kongresstaschen . . .
Logo auf allen Direct Mailings (online/offline) . .
Logo auf Online & Print Inseraten in Eigen- und Fremdmedien . .
Logo auf dem Titelbaltt des Programmfolders (Auflage: 500 Stiick) . .
Conference-Tickets zum halben Preis 10 25
Branding der Vortragsrdume (Logo auf Hinweisschildern, Rednerpulten, Flatscreens) . .
Logo-Branding wahrend des gesponsorten Themas . .

Werbe



Technische Anforderungen

Werbemittel-Anlieferung
ausschlieBlich an:

anzeigeldwerbeplanung.at

22 Werbe

Spezifikation Newsletter-Inserate

Spezifikation Print-Inserate

BANNER

DATEN UND ANLIEFERUNG

Format: 300 Pixel B x 250 Pixel H oder 600 x 250 Pixel;
gif oder jpg, max. 20 KB

Fiir Textausgabe (nicht alle E-Mail-Clients stellen Bilder dar):

50 Zeichen fiir Headline plus 300 Zeichen fiir Textanzeigentext
inkl. Leerzeichen.

Bildanzeige wird verlinkt auf Zielseite des Auftraggebers.

¢ ausschliefilich druckfahige, 4farbseperierte (HKS und Pan-
tone in den CMYK-Modus umwandeln).

e PDF-Dateien (Mindestauflésung von 300 dpi).
¢ Ausgabeprofil “Euroscale Coated v2".

¢ eindeutige Beschriftung - ihrfirmenname_update04_Brei-
te_Hohe.

ADVERTORIAL

ABFALLENDE ANZEIGEN

Headline: 50 Zeichen inkl. Leerzeichen
Teaser: 300 Zeichen inkl. Leerzeichen
e Advertorial im Newsletter:

Logo/Bild: max. 150 Pixel B x max. 100 Pixel H; gif oder jpg,
max. 10 KB

Verlinkung zu einer beliebigen Zielseite des Auftraggebers
e Advertorial auf der Website:

Text fur das Advertorial auf der Website: Lange beliebig, Links
und zusatzliche Bilder kdnnen optional eingefligt werden

Bild: 600 Pixel breit und 300 Pixel hoch, gif oder jpeg
Verlinkung zu einem Advertorial auf Werbeplanung.at
STELLENANZEIGEN MIT ODER OHNE LOGO

Headline: 50 Zeichen inkl. Leerzeichen

Anzeigentext: 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Optional Logo: max. 150 Pixel B x max. 100 Pixel H; gif oder jpg,
max. 10 KB

Kann verlinkt werden auf Zielseite des Auftraggebers bzw. auf
Jobbdrse oder Online-Advertorial auf werbeplanung.at - fur die-
ses benotigen wir einen Text und mindestens ein Bild (gif oder
jpg, im Format 600 x 300 Pixel).

SPONSORED NEWSLETTER

Anlieferung als reines HTML-Dokument, keinesfalls PHP Scripte.
Unterlagen miissen bis spatestens eine Woche vor dem Versand-
termin geliefert werden.

3 mm Beschnittzugabe auf allen 4 Seiten.

Anschnitt-, Schnittmarken und Passer ebenfalls mit 3 mm
Versatz platzieren.

Durch die maschinelle Fertigung der Magazine kann eine
Normabweichung von bis zu 3 mm entstehen. Daher miissen
anschnittgefahrdete Elemente mit einem Mindestabstand von 5
mm zu allen Beschnittréndern platziert werden (Schneidediffe-
renz).

DOPPELSEITEN

Doppelseitigen Sujets und tber Bund gehende Sujets missen
als Einzelseiten angeliefert werden.

DATENUBERTRAGUNG

Anlieferung per Email. Bitte geben Sie einen erreichbaren
verantwortlichen Ansprechpartner bekannt, an den wir uns bei
Unklarheiten wenden kénnen (Mobil Tel.Nr].

DRUCKVERFAHREN/VERARBEITUNG

Rollenoffset, 70er-Raster.

ANZEIGEN- UND DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss nach dem jeweils
gultigen Terminkalender.



Terminubersicht 2015

Janner
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 27 29 30 31
1. KW 2. KW 3. KW 4. KW |
Februar
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1" 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 26 27 28
6. KW 7. KW 8. KW
AS DU
Mirz Handbuch Handbuc
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 " 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 24 26 27 28 29 30 31
11. KW 12. K
Aoril ET Handbuch
ri
P 1 2 3 4 5 6 8 9 10 1" 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
15. K 16.K
Mai
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1" 12 13 14 15 16 17 19 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
19.K 20. KW 22. KW
Juni
2 3 4 5 6 7 8 9 10 1" 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
24. KW 25.K 26.K
Summit
Juli Hofburg Wien
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
28.K 29.K 30. KW 31.K
August
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
33. KW 34.K
AS DU
September Handbuc Handbuch
1 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
37.K 39.K
Oktober ET Handbuch
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 " 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 24 25 26 27 29 30 31
[40. KW 41. K 42.K 43. KW L4 KW
November
1 2 3 4 5 6 7 8 10 " 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
45. KW 6. KW 47. K 48. KW
Dezember
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 " 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
50. KW 51.K 52. KW 1. KW

ET = Erscheinungstermin; DU = Druckunterlagenschluss, ARS = Anzeigen- und Redaktionsschluss.
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